
2026년
8월축산물 소비 트렌드

인사이트

*'26년 7월 소/돼지 100g, 닭 1kg, 계란 XL 30구*전월 대비 판매량

’26년 7월 판매 동향 주요 부위 가격 정보

01  축종별 판매 및 소비    02  지역별 소비자 가격 정보    03  축산물 유통 트렌드

축산물 소비 트렌드는 대형마트, 체인슈퍼, 조합마트 3천 여 개소의 축산물 POS 데이터,
소비자 3천명의 실제 소비 및 구매 감성 조사를 분석한 결과입니다.

보다 자세한 내용은 축산물품질평가원 (http://www.ekapepia.com)에서 확인하십시오.

ANIMAL PRODUCTS DATA TREND INSIGHT

소 : 등심 1등급 	 10,686원	 ▲  1.5%
돼지 : 삼겹살	 2,875원	 ▼  0.2%
닭고기: 육계	 6,190원	 ▼  5.9%
계란	 7,429원	 ▼  0.9%

소고기	 ▲	 5.8%
돼지고기	 ▲	 2.4%
닭고기	 ▲	70.1%
계란	 ▼	 5.8%

소비자 인사이트: 2023년~2026년 축산물 소비자 패널(3,000명) 구매 분석

 �축산물 소비자 패널 데이터 기준으로 돼지고기 구매건수 비중은 2023년 57.4%에서 2025년 56.5%로, 소고기는 같은 기간 42.6%에서 
43.5%로 나타나며 큰 변동 없이 비슷한 비중을 유지했고, 2026년(1~7월)도 각각 58.7%・41.3%로 유사한 수준을 이어가는 모습임

 �국내산 비중은 소고기가 2023년 64.1%에서 2025년 68.7%로 높아진 반면, 돼지고기는 같은 기간 88.7%에서 86.9%로 낮아지며  
축종별로 엇갈린 흐름을 보였고, 2026년(1~7월)엔 소고기 66.4%・돼지고기 85.4%로 두 축종 모두 소폭 낮아지는 모습이 함께 나타남

 �소고기는 2023~2025년 내내 등심(26~27%)・양지(22~23%)・앞다리(12~13%) 순위를 유지하다 2026년(1~7월) 처음으로 양지(24.9%)가  
등심(23.9%)을 제치고 1위로 올라섰고, 돼지고기는 삼겹살・앞다리・목심 순위가 4개년 내내 변동 없이 이어짐

 �패널의 3개년 평균 월별 구매 건수를 살펴보았을 때, 여름 휴가철 평균 구매건수는 4,200건으로 비여름철의 평균 구매 건수 4,486건보다 
6.4% 낮은 수준이었으며 특히 2026년 7월은 3,352건으로 1~6월 평균 4,300건 대비 22.0%로 감소하여 예년보다 감소폭이 커진 모습임

연도별 소고기, 돼지고기 구매건수 비중
(2023~2025년 : 1~12월 합, 2026년 : 1~7월 합)

소고기 돼지고기 (1월~7월)
2023년

57.4%

42.6%

2024년

57.5%

42.5%

2025년

56.5%

43.5%

2026년

58.7%

41.3%

연도별 국내산 소고기・돼지고기 구매건수 비중
(2023~2025년 : 1~12월 합, 2026년 : 1~7월 합, 각 축종=100%)

소고기 돼지고기 (1월~7월)
2023년

88.7%

64.1%

2024년

88.1%

67.7%

2025년

86.9%

68.7%

2026년

85.4%

66.4%

연도별 구매 부위 순위 (2023~2025년 : 1~12월 합, 2026년 : 1~7월 합, '기타' 부위 제외=100%, 구매건수 기준)

소고기

(1월~7월)
2023년 2024년 2025년 2026년

등심 양지 앞다리

26.7%

22.4%

13.3%

27.6%

22.5%

11.8%

26.1%

23.3%

12.0%

24.9%

23.9%

12.9%

돼지고기

(1월~7월)
2023년 2024년 2025년 2026년

삼겹살 앞다리 목심

41.2%

20.3%

18.6%

41.0%

20.3%

18.6%

39.4%

20.8%

20.1%

20.9%

39.3%

20.5%

월별 구매건수 (2023~2025년 각 월 평균 구매건수 / 2026년 월별 구매건수)

2026년 월별 구매건수3개년 월평균(2023~2025)
1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월

3,352

4,677

4,828 4,341 4,679 4,471 4,675
4,323 4,170 4,230 4,2074,246 4,513 4,572

4,458 4,184 4,407 4,046 4,027

여름 휴가철

여름 휴가철



01. 축종별 판매 및 소비 정보소고기

소고기 판매 동향 (POS 데이터)

소고기 소비 동향 (패널 데이터)

 �국내산 소고기는 정육점 중심의 구매가 이어지고 있으나 전월 대비 대형마트・슈퍼마켓으로 구매가 분산되고  
농/축협 비중은 줄어드는 모습임. 구매 시 고려 기준에서는 품질이 가장 높은 비중을 유지하는 가운데 가격 중요도가 
높아지는 것으로 나타남

 �수입산은 대형마트 비중이 늘고 슈퍼마켓・온라인 비중은 줄어드는 모습임. 구매 시 고려 기준에서는 가격이 여전히 
가장 높은 비중을 차지하는 가운데, 원산지 중요도가 높아지는 것으로 나타남

※ 축산물 소비정보 분석_26년 7월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

소비자 가격

[단위: 원/100g]
(국내산, 1+ 등급 기준)

국내산 수입산

판매처
부위 대형마트 슈퍼마켓 정육점

등심 15,903 11,319 12,315
설도 7,174 4,623 4,609

판매처
부위 대형마트 슈퍼마켓 정육점

안심 23,270 13,968 14,196
양지 9,622 6,088 5,615

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

정육점
24.9 
(-0.9)

농/축협
14.4 
(-4.0)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
22.8 
(+1.2)

대형마트
20.6  
(+3.7)

기타
2.2 

(-0.8)

온라인
15.0 
(+0.8)

대형마트
46.3
(+7.6)

온라인
21.8 
(-2.9)

슈퍼마켓
23.5
(-5.6)

기타
1.1 

(-0.7)

SUPERMARKET

정육점
7.3 
(+1.6)

품질
29.5 
(-2.6)

가격
26.7
(+3.4)

원산지
23.6 
(-0.2)

신선도
15.9 
(-0.5)

기타
4.4 

(-0.1)

가격
49.1
(-2.9)

품질
15.5 
(+0.3)

신선도
14.5 
(-1.8)

원산지
11.9 
(+2.0)

기타
9.0 

(+2.3)

 �’26년 7월 전체 소고기는 전월 대비 판매량 5.8%, 판매액 6.0% 증가하며 6월보다 소비가 늘어나는 모습을 보임

 �국내산은 판매량 8.6%, 판매액 4.0% 증가했고, 수입산은 판매량 1.7%, 판매액 11.9% 증가하며 국내산과 수입산 
모두 증가세를 이어간 것으로 나타남

전체  ▲ 5.8% 국내산  ▲ 8.6% 수입산   ▲ 1.7%판매량

[단위: kg, 일평균]

’25.07.

66,155

’26.06.

57,372

’26.07.

62,289

’25.07.

36,718

’26.06.

38,498

’26.07.

39,154

’25.07.

102,873

’26.06.

95,870

’26.07.

101,442 

전체  ▲ 6.0% 국내산  ▲ 4.0% 수입산  ▲ 11.9%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’25.07.

5,328

’26.06.

4,890

’26.07.

5,086

’25.07.

1,480

’26.06.

1,636

’26.07.

1,832

’25.07.

6,808

’26.06.

6,527

’26.07.

6,917



   

01. 축종별 판매 및 소비 정보돼지고기

돼지고기 판매 동향 (POS 데이터)

돼지고기 소비 동향 (패널 데이터)

 �국내산 돼지고기는 슈퍼마켓 중심의 구매가 이어지는 가운데, 대형마트 비중이 늘고 농/축협 비중은 줄어드는 모습임. 
구매 시 고려 기준에서는 가격이 가장 높은 비중을 유지하는 가운데 원산지 중요도가 높아지는 것으로 나타남

 �수입산은 대형마트 비중이 소폭 줄고 슈퍼마켓 비중이 늘어나는 모습임. 구매 시 고려 기준에서는 가격이 여전히 
가장 높은 비중을 차지하는 가운데, 신선도 중요도 역시 높아지는 모습을 보임

※ 축산물 소비정보 분석_26년 7월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

소비자 가격

[단위: 원/100g]
(국내산 기준)

판매처
부위 대형마트 슈퍼마켓 정육점

삼겹살 2,951 2,792 2,908
갈비 1,664 1,451 1,531

판매처
부위 대형마트 슈퍼마켓 정육점

목심 2,947 2,579 2,619
앞다리 1,704 1,570 1,577

국내산 수입산

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%) 대형마트

17.3 
(+3.3)

정육점
19.1  
(-0.5)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
36.1   
(+1.1)

농/축협
14.5  
(-2.3)

기타
1.5   

(-1.6)

온라인
11.5  
(0.0)

대형마트
46.6 
(-0.9)

온라인
24.9  
(-1.1)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
25.2   
(+1.9)

기타
3.3  
(0.0)

가격
72.1 
(+1.6)

기타
5.9  
(-0.3)

품질
7.0  
(-2.1)

신선도
11.1   
(+2.9)

원산지 3.8 (-2.1)

품질
22.8  
(-1.3)

가격
30.0  
(+1.5)

신선도
18.1  
(-2.1)

원산지
23.0  
(+1.3)

기타
6.1   

(+0.7)

 ’26년 7월 전체 돼지고기는 전월 대비 판매량 2.4% 증가했으나 판매액은 1.9% 감소한 것으로 나타남

 �국내산은 판매량 4.6%, 판매액 6.4% 감소하며 소비가 둔화된 반면, 수입산은 판매량 20.4%, 판매액 15.3% 증가
하며 큰 폭의 증가세를 보여 상대적으로 가격 부담이 적은 수입산으로 소비가 일부 옮겨간 것으로 보임

전체  ▲ 2.4% 국내산  ▼ 4.6% 수입산  ▲ 20.4%판매량

[단위: kg, 일평균]

’25.07.

191,685

’26.06.

220,033

’26.07.

209,828

’25.07.

65,298

’26.06.

85,111

’26.07.

102,503

’25.07.

256,983

’26.06.

305,144

’26.07.

312,331

전체  ▼ 1.9% 국내산  ▼ 6.4% 수입산  ▲ 15.3%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’25.07.

5,493

’26.06.

6,244

’26.07.

5,843

’25.07.

1,306 

’26.06.

1,642 

’26.07.

1,893 

’25.07.

6,799

’26.06.

7,886

’26.07.

7,736



   

01. 축종별 판매 및 소비 정보가금류

닭고기·오리고기·계란 판매 동향 (POS 데이터)

닭고기·계란 소비 동향 (패널 데이터)

 �닭고기는 복날 특수 수요와 대형마트 중심 할인행사의 영향으로 대형마트 비중이 늘고 슈퍼마켓 비중은 줄어드는 
모습임. 구매 시 고려 기준에서는 가격이 가장 높은 비중을 차지하는 가운데 신선도 중요도는 낮아지는 것으로 나타남

 �계란은 슈퍼마켓 중심의 구매 구조를 유지하고 있으나 대형마트・온라인 비중이 늘어나는 모습임. 구매 시 고려 
기준에서는 가격 중요도가 다소 낮아진 반면 무항생제 중요도는 높아지는 것으로 나타나, 무항생제 등 프리미엄 
속성을 중요하게 고려한 것으로 보임

※ 축산물 소비정보 분석_26년 7월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

소비자 가격

[단위: 원/1kg]

육계
(kg)

판매처 대형마트 슈퍼마켓
가격 6,521 6,189

계란
(XL 30구 기준)

판매처 대형마트 슈퍼마켓
가격 6,095 8,203

계란(국내산)닭고기(국내산)

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

무항생제
9.1   

(-1.4)

신선도
16.3  
(-6.6)

기타
15.6   
(+3.6)

품질
9.1   
(-4.0)

브랜드
10.1   
(+3.4)

브랜드
11.9   
(+2.8)

가격
39.9 
(+5.0)

가격
33.0  
(-3.4)

신선도
13.8   
(-0.3)

품질
10.1   
(-0.8)

무항생제
17.4   
(+5.5)

기타
13.8   
(-3.2)

농/축협
9.1  

(-0.3)

대형마트
29.5  
(+2.1)

온라인
18.6   
(+4.5)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
32.5   
(-3.2)

기타
10.3  
(-3.0)

대형마트
38.4   
(+7.7)

온라인
16.7   
(+2.1)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
30.4   
(-8.1)

농/축협
11.6   
(-3.0) 

기타
2.9   
(+1.3)

 �’26년 7월 닭고기는 복날 등 여름철 보양식 수요가 늘며 전월 대비 판매량 70.1%, 판매액 53.1% 증가하는 큰 폭
의 증가세를 보임

 �오리고기는 전월 대비 판매량 10.1%, 판매액 24.5% 감소, 계란도 판매량 5.8%, 판매액 9.0% 감소하며 가금류 
내 수요가 닭고기로 집중된 것으로 풀이됨

*부분육/토종닭 포함 *훈제오리 포함

닭고기  ▲ 70.1% 오리고기  ▼ 10.1% 계란  ▼ 5.8%판매량

[단위: kg, 일평균 /  
계란 천구, 일평균]

’25.07.

19,724

’26.06.

18,699

’26.07.

16,812

’25.07.

167,356

’26.06.

97,012

’26.07.

164,971

닭고기  ▲ 53.1% 오리고기  ▼ 24.5% 계란  ▼ 9.0%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’25.07.

425  

’26.06.

477

’26.07.

360 

’25.07.

2,411

’26.06.

2,891

’26.07.

2,630

’25.07.

1,809

’26.06.

1,191

’26.07.

1,824

’25.07.

6,592

’26.06.

7,412

’26.07.

6,980



02. 지역별 소비자 가격 정보

소고기: 등심

[단위: 원/100g]
(국내산, 1등급 기준)

10,110

대구

10,420

부산

11,049

세종

10,532

울산

10,911

전남
광주

10,908

인천

10,906

서울

12,394

대전
10,686

돼지고기: 삼겹살

[단위: 원/100g]

2,786

대구

2,848

대전

2,856

전남
광주

2,826

부산

2,846

세종

2,889

인천

2,933

서울

2,902

울산
2,875

닭고기: 육계

[단위: 원/1kg]

4,813

대구

5,940

전남
광주

6,239

서울

5,413

울산

7,167

대전

6,775

인천

6,213

부산

6,771

세종
6,190

* ’26년 7월 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

 �(’26년 7월 기준) 8대 특・광역시 소고기 등심, 돼지고기 삼겹살, 닭고기 육계 소비자 가격 정보

 �(전국 기준 평균가) 소고기 등심: 10,686원 / 돼지 삼겹살: 2,875원 / 육계 평균가: 6,190원

03. 축산물 유통 트렌드

축평원, 축산물 유통 혁신 나서

- �축산물품질평가원(원장 박수진)이 축산물 유통구조 개선 및 물가 안정 지원을 위해 강원 홍천의 
한우 직거래 업체 '홍천한우 사랑말 영농조합법인'을 찾아 현장 소통에 나섬. 이번 방문은 
유통비용을 절감한 직거래 우수 사례를 발굴・확산하기 위해 마련됨

- �해당 업체는 사료공장・육가공센터・직매장・온라인몰을 직접 운영하며 도축을 제외한 유통 전 
과정을 일원화한 곳으로, 절감된 유통비용을 농가에 환원해 소득 안정을 돕는 한편 소비자에게는 
합리적인 가격에 소고기를 공급하고 있음

- �축평원은 이번 방문에서 나온 현장 의견을 반영해 우수 유통 모델을 사례집으로 제작・홍보하고, 
사육 기간 단축을 통해 생산비를 절감하는 '단기비육 제도' 운영 지원 등 유통 효율화를 위한 
정책적 지원을 이어갈 방침임

*참고기사 : 농축유통신문, 2026.08.12

- �2025년 11월 제주산 한우・한돈의 싱가포르 수출 검역 절차가 완료된 이후, 농림축산식품부와 
한국농수산식품유통공사(aT)가 현지 프리미엄 시장을 겨냥한 마케팅을 추진한 결과 올해 6월 
말 기준 한우 수출액 84만 달러를 기록했고 한돈은 첫 수출에 성공함

- �지난 1월 싱가포르 마리나베이샌즈 출시 행사(송미령 농식품부 장관・안성재 셰프 참석)
를 시작으로, 6월 말부터 8월 말까지 'Meet the K-Meat Festival'을 진행 중이며 'COTE 
Singapore', '금돼지식당' 등 현지・국내 유명 외식업체 6곳이 참여해 한우 국수전골, 한돈 
바싹불고기 등 신메뉴를 선보임

- �와규・이베리코가 강세인 현지 프리미엄 외식시장에서 한국산 축산물 경쟁력을 알린다는 
전략이며, 전기찬 aT 수출식품이사는 프리미엄 레스토랑을 넘어 대중적 외식 채널까지 협업을 
확대해 인지도와 소비 기반을 넓히겠다고 밝힘

*참고기사 :  이투데이, 2026.08.07

한우, 싱가포르 수출 본궤도…한돈도 첫 진출



슈퍼마켓, 정육점 홍보 쉽게 따라하기

사용자 위치 기반의 주변 축산물판매장
정보를 보여주고 있습니다.

축산물 가격, 할인정보, 온누리상품권 가맹점 
정보 등을 확인할 수 있습니다.

02. 축산물가격지도에서 우리 매장 정보 확인

좌측 QR 접속 혹은 인터넷 검색창에서 
축산유통정보 다봄(여기고기) 검색 

① 회원가입  *인허가번호 정보 필요

② 바로가기를 통해 ‘정육점 판매가격 입력’ 페이지로 이동

③ �가격·홍보자료 등록 
(온누리상품권 가맹점 정보, 매장 사진, 할인정보 등)

01. 축산유통정보 다봄(여기고기) 접속

축산유통정보 다봄 화면 정육점 판매가격 입력 페이지 화면 가격 등록 방법
(*전국 평균 가격 실시간 확인 가능)

다봄 
안드로이드

다봄 
앱스토어

▶ ▶

*매장 사진은 PC버전에서 등록하실 수 있습니다


