
2026년
6월축산물 소비 트렌드

인사이트

*'26년 5월 소/돼지 100g, 닭 1kg, 계란 특란 30구*전월 대비 판매량

’26년 5월 판매 동향 주요 부위 가격 정보

01  축종별 판매 및 소비    02  지역별 소비자 가격 정보    03  축산물 유통 트렌드

소비자 인사이트: 육가공 소비 시장 분석

축산물 소비 트렌드는 대형마트, 체인슈퍼, 조합마트 3천 여 개소의 축산물 POS 데이터,
소비자 3천명의 실제 소비 및 구매 감성 조사를 분석한 결과입니다.

보다 자세한 내용은 축산물품질평가원 (http://www.ekapepia.com)에서 확인하십시오.

ANIMAL PRODUCTS DATA TREND INSIGHT

소 : 등심 1등급 	 10,299원	 ▼  2.9%
돼지: 삼겹살	 2,800원	 ▲  5.9%
닭고기: 육계	 6,518원	 ▼  1.0%
계란	 7,404원	 ▲  6.3%

소고기	 ▼	14.4%
돼지고기	 ▼	 1.8%
닭고기	 ▼	 5.4%
계란	 ▲	 5.0%

최근 1년간(’25년 6월~’26년 5월) 육가공 시장 판매액은 1조 4천억원으로, 직전 1년(’24년 6월~’25년 5월, 1조 5천 6백억원) 
대비 10.5% 감소한 것으로 나타남

원물가공 세그먼트 내 판매액 기준 상위 제품으로는 (참프레) 영양무화과 오리훈제 슬라이스 400G(8.2%)가 1위를 차지
했으며, 전년 대비 75.3% 성장하며 두드러진 성과를 보임

세그먼트별로는 원물가공(29.3%)이 가장 높은 비중을 차지했으나 전년 대비 -11.1% 감소했으며, 육포(+1.6%)를 제외한 
전 세그먼트가 두 자릿수 감소율을 기록함
원물가공 내에서는 오리훈제(43.7%)가 여전히 1위이나 점유율이 소폭 하락한 반면, 가공닭가슴살(25.3%, +5.3%)은 건강 
지향 소비 흐름에 힘입어 유일하게 성장하며 오리훈제의 빈자리를 일부 대체해가는 것으로 풀이됨

*냉장/상온의 돈육, 계육, 오리 등을 주 성분으로 하는 육가공 카테고리, 전국 POS Data, 24년 6월~ 26년 5월까지의 판매금액 데이터 / ㈜마켓링크

순위 제품명 최근1년
판매액 점유율(%)

전년비
판매액 증감(%)

1 (참프레) 영암무화과 오리훈제 슬라이스 400G 8.2 +75.3

2 (참프레) 영암무화과 오리훈제 슬라이스 500G 4.6 -9.0

3 (정다운) 허브를담은 정다운훈제오리 400G 4.3 +40.7

4 (다향오리) 다향훈제오리 400G 3.6 -1.1

5 (장충동왕족발) 머릿고기 250G 3.0 -9.7

원물가공 내 상위 TOP 제품 (원물가공=100%)육가공 시장 판매액 규모

’24년 6월 ~ 
’25년 5월 합

1조 5천 6백억

’25년 6월 ~ 
’26년 5월 합

1조 4천억
10.5%

최근 1년간 세그먼트별 판매액 비중(%) 원물가공 내 타입별 판매액 비중(%)

█ 오리훈제
█ 가공닭가슴살
█ 돈육가공품
█ 닭다리
█ 닭 기타
█ 기타

* �( )는 전년동기  
판매액 성장률(%)

’24년 6월 ~ ’25년 5월 합 ’25년 6월 ~ ’26년 5월 합

46.5 43.7

21.3 25.3

19.8 19.6
6.8 6.6
6.4 4.8 (-33.6%)

(-14.0%)

(-11.9%)

(+5.3%)

(-14.9%)
비엔나 10.1 (-19.3%)

미니소세지 8.6 (-10.7%)

육포 8.2 (+1.6%)

프레스햄 17.8 (-12.3%)

베이컨 4.2 (-12.5%) 혼합땡류 2.4 (-16.3%)

원물가공 원물가공 

29.3 29.3 (-11.1%)(-11.1%)

후랑크후랑크 

19.419.4 (-5.9%)(-5.9%)

’25년 6월 ~ 
’26년 5월 합

(%)

* �( )는 전년동기  
판매액 성장률(%)



01. 축종별 판매 및 소비 정보소고기

소고기 판매 동향 (POS 데이터)

 �’26년 5월 전체 소고기는 전월 대비 판매량 14.4%, 판매액 5.9% 감소하며 4월의 큰 폭 증가세와 대비되는 흐름을 보임

 �국내산은 판매량 8.8%, 판매액 12.1% 증가하며 회복 흐름을 이어간 반면, 수입산은 판매량 39.4%, 판매액 42.6% 
감소함. 이는 봄철 나들이·구이 수요로 일시 확대됐던 4월 수입산 판매량이 5월 들어 다시 줄어든 영향으로 풀이됨

※ 축산물 소비정보 분석_26년 5월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

소고기 소비 동향 (패널 데이터)

 �국내산 소고기는 정육점을 중심으로 구매가 이어지는 가운데 대형마트 비중은 정육점·온라인 등 다른 채널로 구매가 분산
되며 줄어드는 모습임. 구매 시 고려 기준에서는 품질이 가장 높은 비중을 차지하며 주요 선택 기준으로 작용하는 모습임

 �수입산은 가격 비교가 용이한 대형마트 중심의 구매 비중이 한층 높아지는 모습임. 구매 시 고려 기준에서는 가격 
중요도가 여전히 가장 높은 수준을 유지하는 가운데 품질·신선도 중요도도 함께 높아지는 것으로 나타남

소비자 가격

[단위: 원/100g]
(국내산, 1+ 등급 기준)

국내산 수입산

판매처
부위 대형마트 슈퍼마켓 정육점

등심 14,702 11,148 12,103
설도 6,973 4,512 4,649

판매처
부위 대형마트 슈퍼마켓 정육점

안심 22,056 13,910 14,033
양지 9,703 6,073 5,447

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

정육점
27.8
(+1.4)

농/축협
16.2
(0.0)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
18.7
(+0.6)

대형마트
19.5 
(-5.3)

기타
3.0

(+1.0)

온라인
14.8
(+2.3)

대형마트
46.5 
(+3.2)

온라인
23.0
(-1.7)

슈퍼마켓
24.2
(-0.5)

기타
1.2

(-0.7)

SUPERMARKET

정육점
5.1
(-0.3)

품질
34.6
(-0.2)

가격
23.5
(+1.0)

원산지
20.9
(-3.5)

신선도
17.2
(+2.2)

기타
3.8

(+0.5)

가격
47.7
(-4.4)

신선도
16.6
(+2.5)

품질
19.7
(+2.5)

원산지
8.8

(-1.2)

기타
7.2

(+0.6)

전체  ▼ 14.4% 국내산  ▲ 8.8% 수입산   ▼ 39.4%판매량

[단위: kg, 일평균]

’25.05.

68,885

’26.04.

62,612

’26.05.

68,137

’25.05.

47,645

’26.04.

58,147

’26.05.

35,212

’25.05.

116,530

’26.04.

120,759

’26.05.

103,349

전체  ▼ 5.9% 국내산  ▲ 12.1% 수입산  ▼ 42.6%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’25.05.

5,915

’26.04.

5,248

’26.05.

5,884

’25.05.

1,954

’26.04.

2,578

’26.05.

1,480

’25.05.

7,869

’26.04.

7,826

’26.05.

7,364



   

01. 축종별 판매 및 소비 정보돼지고기

돼지고기 판매 동향 (POS 데이터)

 ’26년 5월 전체 돼지고기는 전월 대비 판매량 1.8% 감소했으나 판매액은 3.6% 증가함

 �국내산은 삼겹살·앞다리를 중심으로 판매량 3.1%, 판매액 4.3% 증가하며 안정적인 흐름을 이어간 반면, 수입산은 
판매량이 11.0% 감소하였음에도 단가 상승 영향으로 판매액은 1.4% 증가함

※ 축산물 소비정보 분석_26년 5월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

돼지고기 소비 동향 (패널 데이터)

 �국내산 돼지고기는 슈퍼마켓 비중이 가장 크게 나타난 가운데 대형마트 비중이 줄어든 만큼 정육점·농축협 등
으로도 구매가 분산되는 모습임. 구매 시 고려 기준에서는 가격 중요도는 낮아지고 품질은 높아지는 경향을 보임

 �수입산은 가격 중요도가 한층 높아지며 가격 경쟁력이 큰 대형마트로 구매가 집중되는 모습을 보임. 반면 품질 
중요도는 전월대비 낮아지는 것으로 나타남

소비자 가격

[단위: 원/100g]
(국내산 기준)

판매처
부위 대형마트 슈퍼마켓 정육점

삼겹살 2,884 2,715 2,830
갈비 1,778 1,475 1,507

판매처
부위 대형마트 슈퍼마켓 정육점

목심 2,863 2,490 2,558
앞다리 1,780 1,538 1,574

국내산 수입산

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

원산지 3.0 (+0.6)

대형마트
55.4
(+5.0)

온라인
18.2 
(-6.4)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
22.3 
(+1.5)

기타
4.1 
(-7.1)

가격
70.2
(+5.8)

기타
5.8 
(-0.7)

품질
9.6
(-4.7)

신선도
11.3 
(-1.1)

대형마트
16.0
(-7.1)

정육점
18.3 
(+1.8)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
36.0  
(+3.3)

농/축협
16.6 
(+1.8)

온라인
10.7 
(+0.5)

기타
2.4 

(-0.3)

품질
24.6
(+2.1)

가격
30.2
(-3.0)

신선도
18.6
(+0.8)

원산지
22.4
(+0.2)

기타
4.3 
(0.0)

전체  ▼ 1.8% 국내산  ▲ 3.1% 수입산  ▼ 11.0%판매량

[단위: kg, 일평균]

’25.05.

214,748

’26.04.

212,385

’26.05.

218,959

’25.05.

51,526

’26.04.

114,299

’26.05.

101,769

’25.05.

266,274

’26.04.

326,683

’26.05.

320,728

전체  ▲ 3.6% 국내산  ▲ 4.3% 수입산  ▲ 1.4%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’25.05.

5,861

’26.04.

5,904

’26.05.

6,158

’25.05.

945 

’26.04.

2,009 

’26.05.

2,036 

’25.05.

6,805

’26.04.

7,912

’26.05.

8,194



   

01. 축종별 판매 및 소비 정보가금류

닭고기·오리고기·계란 판매 동향 (POS 데이터)

※ 축산물 소비정보 분석_26년 5월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

닭고기·계란 소비 동향 (패널 데이터)

소비자 가격

[단위: 원/1kg]

육계
(kg)

판매처 대형마트 슈퍼마켓
가격 6,453 6,518

계란
(특란 30구 기준)

판매처 대형마트 슈퍼마켓
가격 7,029 7,622

계란(국내산)닭고기(국내산)

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

 �’26년 5월 닭고기는 단가가 하락하며 전월 대비 판매량 5.4%, 판매액 9.7% 감소한 반면, 계란은 단가가 상승하며 
판매량 5.0%, 판매액 7.9% 증가함

 �오리고기는 판매량이 12.9% 증가했으나 단가가 낮아지면서 판매액은 0.1% 감소로 전월 수준을 유지해, 같은 
가금류 내에서도 품목별로 엇갈린 흐름이 나타남

 �닭고기는 슈퍼마켓 중심으로 구매가 확대되는 가운데 대형마트 비중은 줄고 온라인 비중이 높아지는 모습을 보임.  
가격이 여전히 가장 중요한 고려 요인으로 작용하는 한편, 신선도에 대한 관심도 커지는 흐름을 보임

 �계란은 슈퍼마켓 중심의 안정적인 구매 구조가 이어지는 가운데 대형마트 비중은 다소 줄어드는 모습임. 구매 시 
고려 기준에서는 가격이 여전히 가장 높은 비중을 차지하나 전월 대비 낮아졌으며, 신선도·무항생제 중요도는 함께 
높아지는 것으로 나타남

*부분육/토종닭 포함 *훈제오리 포함

대형마트
28.9 
(-10.0)

온라인
18.4 
(+5.8)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
36.2 
(+1.9)

농/축협
12.5 
(+2.2)

기타
4.0 
(+0.1)

무항생제
11.8 
(+0.4)

신선도
16.4 
(+5.0)

기타
16.4 
(-0.2)

품질
11.8 
(-0.8)

원산지
6.6 
(-3.1)

가격
36.8
(-1.5)

가격
35.3 
(-3.7)

신선도
16.1 
(+1.8)

품질
11.2 
(+0.6)

무항생제
12.8 
(+0.9)

기타
15.4 
(+0.8)

농/축협
8.4 

(+0.4)

대형마트
27.1 
(-1.7)

온라인
18.4 
(+1.6)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
35.9 
(+0.3)

기타
10.1
(-0.7)

사육환경
9.2 

(-0.4)

닭고기  ▼ 5.4% 오리고기  ▲ 12.9% 계란  ▲ 5.0%판매량

[단위: kg, 일평균 /  
계란 천개, 일평균]

’25.05.

23,957

’26.04.

17,968

’26.05.

20,288

’25.05.

6,603

’26.04.

6,829

’26.05.

7,173

’25.05.

90,817

’26.04.

91,282

’26.05.

86,360

닭고기  ▼ 9.7% 오리고기  ▼ 0.1% 계란  ▲ 7.9%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’25.05.

634 

’26.04.

531 

’26.05.

531 

’25.05.

2,269

’26.04.

2,477

’26.05.

2,673

’25.05.

1,066

’26.04.

1,142

’26.05.

1,031



02. 지역별 소비자 가격 정보

소고기: 등심

[단위: 원/100g]
(국내산, 1등급 기준)

9,488

부산

9,974

울산

9,995

세종

10,050

대구

10,322

인천

10,433

서울

10,565

광주

11,177

대전
10,299

돼지고기: 삼겹살

[단위: 원/100g]

2,738

대구

2,739

세종

2,746

광주

2,751

대전

2,789

부산

2,801

인천

2,831

울산

2,873

서울
2,800

닭고기: 육계

[단위: 원/1kg]

5,456

울산

5,241

광주

5,589

대구

6,603

서울

7,028

부산

7,049

인천

7,095

대전

7,386

세종
6,518

* '26년 5월 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

 �(’26년 5월 기준) 8대 특·광역시 소고기 등심, 돼지고기 삼겹살, 닭고기 육계 소비자 가격 정보

 �(전국 기준 평균가) 소고기 등심: 10,299원 / 돼지 삼겹살: 2,800원 / 육계 평균가: 6,518원

03. 축산물 유통 트렌드

축평원, 축산물 ‘이력신고용 표준 큐알코드’ 도입

- �축산물품질평가원이 5월 27일부터 축산물이력제 유통단계의 전산 신고 편의성을 높이기 위해 
거래명세표 기반의 ‘이력신고용 표준 큐알코드’를 도입함. 이는 유통 현장의 개선 요구를 반영해 
주요 육가공업체 ERP 시스템 기업 7곳과 협의를 거쳐 추진된 결과임

- �유통업체는 거래명세표의 큐알코드를 신고 앱으로 스캔하면 매입 정보가 자동 입력되어, 
수기 작성 부담을 줄이고 신고 시간도 단축할 수 있게 됨. ERP 시스템이 없는 소규모 업체는 
축산물이력관리시스템에서 큐알코드 명세표를 직접 발급받을 수 있도록 지원함

- �박수진 축평원장은 이번 도입이 현장의 의견을 바탕으로 한 서비스 개선 사례라는 점을 강조하며, 
앞으로도 유통 현장과의 소통을 토대로 사용자 편의 확대를 위한 지원을 이어갈 계획이라고 밝힘

*참고기사: 한돈뉴스, 2026.05.27

- �그동안 ‘왕란・특란・대란・중란・소란’으로 표기되던 계란 중량규격을 국제 규격을 참고한 ‘2XL・XL 
・L・M・S’ 체계로 개편함. 이는 소비자 절반 이상이 기존 명칭의 크기 차이를 제대로 구분하지 
못한다는 설문 결과를 반영해 추진된 개선임

- �새 규격은 축평원의 엄격한 기준을 통과한 ‘등급 계란’에 우선 의무 적용되며, 일반 계란은 기존 
명칭과 새 규격이 한동안 함께 표기될 수 있음. 등급 계란은 외관・투광・할란 판정 등 정밀 검사를 
거쳐 신선도에 영향을 줄 수 있는 요인을 사전에 선별한 만큼, 구매 시 새 중량규격과 등급 표시
(1+, 1등급 등)를 함께 확인하면 더 오래 신선하게 보관할 수 있는 계란을 고르는 데 도움이 될 
것으로 보임

- �박수진 축평원장은 이번 중량규격 명칭 변경이 공급자 중심이던 규격을 소비자 눈높이에 맞춰 
개선한 것이라고 설명했으며, 유통 현장의 혼선을 줄이고 소비자가 좋은 품질의 계란을 더욱 
쉽고 직관적으로 선택할 수 있도록 지원해 나갈 계획임

*참고기사: 문화일보, 2026.06.02

왕란·특란 → 2XL·XL… 계란 사이즈, 옷처럼 고른다



축산물 소비 트렌드 인사이트지 만족도 조사

여러분의 소중한 의견이 축산물 소비 트렌드 인사이트지
발간에 큰 힘이 됩니다.

더 유익하고, 더 알찬 정보로 찾아뵙겠습니다!

축산물 소비 트렌드

인사이트지
만족도 조사에
참여해주세요!

여러분의 의견을 반영하여 더 좋은 콘텐츠로 보답하겠습니다.

콘텐츠 만족도
정보의 유익성, 전문성,

구성 등에 대한 의견

관심 주제 및 정보
가장 관심 있는 주제와

추가로 원하는 정보

개선 의견
더 나은 축산물 인사이트지를

위한 제안

전반적 만족도
전반적인 만족도와

구독 지속 의향

참여 안내

설문 참여하기

* 수집된 응답은 통계 목적 외에는 사용되지 않습니다.

조사 기간 2026.6.30.(화) ~ 7.12.(일)

참여 대상
축산물 소비 트렌드  
인사이트지 구독자 누구나

소요 시간 5분

참여 방법
우측 QR코드를 통해  
접속하여 설문 참여

설문에 참여해주신 분들 중
100명을 추첨하여 

모바일 커피쿠폰 3천원권을 
선물로 드립니다.

* 추첨 결과는 개별 안내 예정

모바일 커피 쿠폰(추첨)

참여해주신 분들께
감사의 마음을 전합니다!

여러분의 의견을
기다립니다!


