
2026년
1월축산물 소비 트렌드

인사이트

*25년 12월 소/돼지 100g, 닭 1kg, 계란 특란 30구*25년 12월 기준 전월 대비 판매량

전월 대비 판매 동향 주요 부위 가격 정보

01  축종별 판매 및 소비    02  지역별 소비자 가격 정보    03  축산물 유통 트렌드

소비자 인사이트:  2025년 축산물 POS 시장 소비 분석

축산물 소비 트렌드는 대형마트, 체인슈퍼, 조합마트 3천 여 개소의 축산물 POS 데이터,
소비자 3천명의 실제 소비 및 구매 감성 조사를 분석한 결과입니다.

보다 자세한 내용은 축산물품질평가원 (http://www.ekapepia.com)에서 확인하십시오.

ANIMAL PRODUCTS DATA TREND INSIGHT

소 : 등심 1등급 	 9,757원	 ▼    3.4%
돼지: 삼겹살	 2,627원	 ▲    0.9%
닭고기: 육계	 5,609원	 ▼    0.7%
계란	 6,880원	 ▲    5.9%

소고기	 ▼	14.0%
돼지고기	 ▼	18.4%
닭고기	 ▼	 6.3%
계란	 ▼	 3.3%

 �2025년 축종별 판매액을 보면 소고기와 돼지고기가 각각 약 2조 9,882억 원과 2조 4,911억 원을 기록하며 축산물 시장의 중심을 이루는  
구조가 유지됐고, 두 축종 모두 전년 대비 판매액이 증가하며 전반적으로 안정적인 소비 흐름을 이어간 것으로 나타남
 �성장율 측면에서는 돼지고기가 전년 대비 11.0%, 소고기가 3.9% 증가하며 두 축종 모두 전년 대비 성장세를 보였는데, 돼지고기는 상대적 
으로 높은 증가율을 기록한 반면 소고기는 시장 규모가 큰 품목 특성상 완만하지만 안정적인 성장 흐름을 유지한 모습임
 �원산지별로는 소고기와 돼지고기 모두 국내산이 각각 75%, 85% 수준의 비중을 차지하며 소비의 중심을 이루고 있었고, 전년 대비 국내산 
판매액이 증가하면서 국내산에 대한 신뢰와 선호가 소비 흐름에 반영된 것으로 보임

 �2025년 소고기 부위별 판매액 비중을 보면 국내산은 등심과 양지, 설도 등 다양한 부위에 비교적 고르게 분포된 반면, 수입산은 갈비와 등심
(전체 소고기(국내산+수입산) 내 비중 각각 9%, 7%) 중심으로 비중이 집중된 구조를 보였음
 �돼지고기는 국내산에서 삼겹살이 48%로 가장 높은 비중을 차지했고 앞다리(18%)와 목심(14%)이 뒤를 이은 반면, 수입산은 삼겹살(68%)
과 목심(28%) 비중이 대부분을 차지하며 기타 부위 비중은 제한적인 수준이었음

25년 축종별 판매액 규모(억원)

25년 VS 24년
판매액 성장률 ▲ 3.9% ▲ 11.0% ▲ 6.0% ▲ 17.5%

24년 VS 23년
판매액 성장률 ▲ 8.4% ▼ 0.3% ▲ 8.8% ▲ 2.2%

판매액 29,882억 24,911억 4,099억 1,737억

축종

2025년 소고기/돼지고기 원산지별 판매액 비중(%)

* ()전년비 판매액 성장률(%)

25년 상반기 소고기/ 돼지고기 부위별 판매액 비중(%) *Source: 축산물 소비정보 대형마트, 체인슈퍼 POS 데이터 분석, 2025년 1월~12월(12개월) 판매액 합 / ㈜ 마켓링크
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7575%%
(+7.4%)(+7.4%)

수입 기타 1%

미국 10%
(-19.0%)

호주 14%
(+4.5%)
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2025년
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01. 축종별 판매 및 소비 정보소고기

소고기 판매 동향 (POS 데이터)

 �’25년 12월 전체 소고기 판매량은 전월 대비 판매량 –14.0%, 판매액 –21.0% 감소했으며, 통상적으로 12월의  
경우 연말 외식·회식 수요 증가로 가정 내 소비가 감소하며, 가정 내 육류 소비를 추가로 확대할 만한  
요인은 제한적인 것으로 판단됨

※ 축산물 소비정보 분석_25년 12월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

소고기 소비 동향 (패널 데이터)

 �국내산은 정육점과 슈퍼마켓의 구매 비중이 확대되며 근거리 채널 중심의 소비 회복 흐름이 나타남.  
구매 시 품질의 중요도가 높아지고 가격은 하락함

 �수입산은 대형마트와 온라인 채널의 비중이 확대되며 가격 경쟁력이 높은 채널로 소비가 집중되는 모습임. 
구매시 가격 요인의 비중이 50%를 넘어서며 가격 중심 소비가 지속됨

소비자 가격

[단위: 원/100g]
(국내산, 1+ 등급 기준)

국내산 수입산

등심
판매처 대형마트 슈퍼마켓 정육점
가격 14,146 11,038 11,879

안심
판매처 대형마트 슈퍼마켓 정육점
가격 14,074 13,427 13,465

양지
판매처 대형마트 슈퍼마켓 정육점
가격 9,962 5,667 5,312

설도
판매처 대형마트 슈퍼마켓 정육점
가격 6,467 4,266 4,323

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

대형마트
49.6
(+2.4)

온라인
19.4
(+2.4)

슈퍼마켓
23.5
(-0.8)

기타
2.1

(-0.9)

가격
50.5
(-1.3)

신선도
16.0
(+2.0)

품질
18.2
(+1.2)

정육점
25.1
(+3.7)

SUPERMARKET

농/축협
16.3
(-2.7)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
22.1
(+3.3)

대형마트
18.1
(-5.7)

기타
6.4

(+0.9)

온라인
12.0
(-2.2)

품질
35.4
(+2.1)

가격
22.8
(-1.9)

원산지
23.9
(+0.9)

신선도
14.3
(-0.5)

기타
3.6

(-0.6)

원산지
8.1
(-0.8)

기타
7.2

(-1.1)

정육점
5.4
(-3.1)

전체  ▼ 14.0% 국내산  ▼ 12.9% 수입산  ▼ 15.7%판매량

[단위: kg, 일평균]

’24.12.

35,181

’25.11.

40,004

’25.12.

34,843

’24.12.

29,652

’25.11.

26,115

’25.12.

22,007

’24.12.

64,833

’25.11.

66,120

’25.12.

56,851

전체  ▼ 21.0% 국내산  ▼ 20.4% 수입산  ▼ 23.6%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’24.12.

5,381

’25.11.

7,098

’25.12.

5,650

’24.12.

2,093

’25.11.

1,763

’25.12.

1,347

’24.12.

7,474

’25.11.

8,861

’25.12.

6,997



   

01. 축종별 판매 및 소비 정보돼지고기

소비자 가격

[단위: 원/100g]
(국내산 기준)

삼겹살
판매처 대형마트 슈퍼마켓 정육점
가격 2,552 2,568 2,722

목심
판매처 대형마트 슈퍼마켓 정육점
가격 2,472 2,353 2,467

앞다리
판매처 대형마트 슈퍼마켓 정육점
가격 1,598 1,539 1,545

갈비
판매처 대형마트 슈퍼마켓 정육점
가격 1,723 1,495 1,470

돼지고기 판매 동향 (POS 데이터)

 �’25년 12월 돼지고기 판매량은 전월 대비 –18.4%, 판매액은 –14.9% 감소했으며, 김장철 수요 소진 이후  
전월 대비 판매 감소가 이어진 모습임

※ 축산물 소비정보 분석_25년 12월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

돼지고기 소비 동향 (패널 데이터)

 �국내산은 슈퍼마켓과 정육점 중심으로 구매 비중이 소폭 확대된 가운데, 가격을 중심으로 품질, 원산지,  
신선도를 함께 고려하는 균형적 소비 판단 흐름을 보임

 �수입산은 대형마트와 온라인 비중이 소폭 확대되며 슈퍼마켓 비중은 조정되는 가운데, 가격을 우선 기준으
로 신선도·품질에 대한 인식도 일부 반영됨

국내산 수입산

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

품질
24.4
(+0.5)

가격
29.8
(-1.0)

신선도
20.4
(+3.9)

가격
65.2
(-2.8)

신선도
12.5 
(+2.2)

원산지
20.6
(-2.6)

품질
11.5 
(+0.8)

기타
6.2 

(+0.3)

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

SUPERMARKET

대형마트
17.4
(-0.8)

정육점
19.1 
(+0.6)

기타
3.6 
(+0.5)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
34.5  
(+1.7)

농/축협
15.3 
(-1.1)

대형마트
56.8
(+3.1)

온라인
24.3 
(+1.5)

온라인
10.1 
(-0.9)

슈퍼마켓
13.3 
(-4.3)

기타
5.6 
(-0.3)

기타
4.8 

(-0.8)

원산지
4.6 
(-0.5)

전체  ▼ 18.4% 국내산  ▼ 10.8% 수입산  ▼ 39.4%판매량

[단위: kg, 일평균]

’24.12.

36,731

’25.11.

40,315

’25.12.

35,973

’24.12.

12,844

’25.11.

14,643

’25.12.

8,872

’24.12.

49,575

’25.11.

54,957

’25.12.

44,844

전체  ▼ 14.9% 국내산  ▼ 10.9% 수입산  ▼ 37.5%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’24.12.

5,411

’25.11.

6,610

’25.12.

5,888

’24.12.

858 

’25.11.

1,157 

’25.12.

723 

’24.12.

6,269

’25.11.

7,767

’25.12.

6,612



   

01. 축종별 판매 및 소비 정보가금류

닭고기·오리고기·계란 판매 동향 (POS 데이터)

※ 축산물 소비정보 분석_25년 12월, ㈜ MarketLink/ 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

닭고기·계란 소비 동향 (패널 데이터)

소비자 가격

[단위: 원/1kg]

육계
(kg)

판매처 대형마트 슈퍼마켓
가격 6,823 5,609

계란
(특란 30구 기준)

판매처 대형마트 슈퍼마켓
가격 7,366 6,598

계란(국내산)닭고기(국내산)

주 구입처

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

구매시 중요도

[단위: %]
( ): 전월비 비중 변화(%)

농/축협
7.8 

(+0.9)

대형마트
27.7 
(-1.9)

온라인
16.4 
(-1.2)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
38.4 
(+1.9)

기타
9.7 

(+0.3)

대형마트
28.9 
(-5.4)

온라인
19.5 
(+4.8)

SUPERMARKET

슈퍼마켓
37.6
(+5.4)

농/축협
10.7 
(-3.3)

기타
3.3 

(-1.5)

가격
44.8 
(-0.5)

신선도
12.6 
(+2.4)

기타
14.0 
(+2.4)

품질
10.9 
(-0.2)

무항생제
10.2 
(-1.7)

무항생제
12.8 
(-1.9)

신선도
12.8 
(-3.3)

가격
35.6
(-2.9)

기타
15.3 
(+4.2)

품질
14.1 
(+3.6)

사육
환경
7.5 

(-2.4)

 �닭고기는 전월 대비 판매량 -6.3%, 판매액 -5.5% 감소, 계란은 전월 대비 판매량 -3.3%, 판매액 -5.7% 감소함

 �오리고기는 전월 대비 판매량 –12.7%, 판매액 –12.6% 감소했으나, 전년 동월 대비로는 판매량 -12.9%  
감소, 판매액 +6.0%가 상승함. 계절적·행사적 수요 유입이 제한된 상황에서 소비 강도는 약화됐으나,  
전년 동월 대비 판매액은 오리 제품 평균 판매단가 상승 영향으로 증가하는 흐름을 보임

 �닭고기는 슈퍼마켓과 온라인 등 편의성 중심 채널의 구매가 늘어나는 가운데, 가격 중요도는 완화되고  
품질에 대한 인식이 확대됨. 계란은 일상적으로 소비되는 품목 특성상 슈퍼마켓 중심의 구매가 이어지며, 
가격 중요도가 높은 가운데 신선도에 대한 인식이 소폭 높아짐

 �닭과 계란 모두 온라인 비중이 높게 나타났으며, 온라인 구매는 ‘장보기의 편의성’과 ‘가격 메리트’를 이유로 
선택되는 모습임

브랜드
9.4 

(+1.0)

닭고기  ▼ 6.3% 오리고기  ▼ 12.7% 계란  ▼ 3.3%판매량

[단위: kg, 일평균 /  
계란 천개, 일평균]

’24.12.

12,947

’25.11.

19,689

’25.12.

17,187

’24.12.

299

’25.11.

302

’25.12.

292

’24.12.

61,707

’25.11.

57,420

’25.12.

53,793

닭고기  ▼ 5.5% 오리고기  ▼ 12.6% 계란  ▼ 5.7%판매액

[단위: 백만원, 일평균]

’24.12.

321

’25.11.

536

’25.12.

468

’24.12.

2,165

’25.11.

2,420

’25.12.

2,282

’24.12.

916

’25.11.

1,027

’25.12.

971

*부분육/토종닭 포함 *훈제오리 포함



02. 지역별 소비자 가격 정보

소고기: 등심

[단위: 원/100g]
(국내산, 1등급 기준)

8,996

대구

9,044

세종

9,432

부산

9,718

울산

10,104

인천

10,306

서울

10,425

광주

10,447

대전
9,834 

돼지고기: 삼겹살

[단위: 원/100g]

2,529

대전

2,555

부산

2,583

대구

2,607

광주

2,677

인천

2,694

울산

2,699

서울

2,731

세종
2,637 

닭고기: 육계

[단위: 원/1kg]

5,310

울산

4,663

광주

5,503

대구

5,862

서울

5,864

인천

5,921

부산

6,000

대전

6,490

세종
5,561 

03. 축산물 유통 트렌드
*25년 12월 소비자 가격_축산유통정보 가격정보 참고

- �농림축산식품부는 설 명절을 앞두고 소비자 장바구니 부담 완화를 위해 
돼지고기(삼겹살·목살)와 계란을 중심으로 최대 30% 할인 지원에 나서는 등 
축산물 물가 안정 대책을 추진한다고 밝힘

- �돼지고기는 전국 대형마트와 슈퍼마켓, 농협 하나로마트 등 주요 유통 채널을 
통해 할인 판매가 진행되며, 계란은 납품 단가를 인하하는 방식으로 특란 30구 
기준 6,100원 이하로 공급될 경우 지원이 이뤄진다고 설명했음

- �농식품부는 돼지고기와 계란의 수급 상황이 전반적으로 안정적인 수준이라고 
평가했으며, 고병원성 조류인플루엔자(AI) 등 변수에 대비해 미국산 신선란 
224만 개를 시범 수입하는 등 수급 안정 조치를 병행할 계획임

*참고기사: 파이낸셜뉴스

'�농식품부, 삼겹살·목살 
최대 30% 할인 지원…�
축산물 물가안정 '총력'

“�한우부터 삼겹살까지” 
축산물 가격 구조 
바꾼다

*참고기사: 한경비지니스

- �정부는 산지 가격 하락에도 소비자 가격이 충분히 낮아지지 않는 구조적 문제를 
해소하기 위해 축산물 유통구조 전반에 대한 개편에 착수했음. 생산부터 
유통까지 전 과정을 점검해 가격 형성 구조를 개선하고, 소비자 부담을 
낮추겠다는 구상임

- �농림축산식품부는 ‘축산물 유통구조 개선 방안’을 통해 한우 사육 기간 단축과 
농협 중심 유통망 일원화를 추진할 계획이라고 밝힘. 사육 기간 단축을 통해 
생산비를 절감하고, 공판장 직접 가공 확대와 물류 기능 통합으로 유통 비용을 
낮추는 한편, 하나로마트에는 도매가격 연동 권장가격을 제시하겠다고 설명함

- �돼지고기는 삼겹살을 지방 함량에 따라 세분화해 가격과 품질의 투명성을 
높일 예정임. 계란은 크기 표기를 국제 기준으로 전환하고, 닭고기는 부분육 
중심으로 가격 조사를 개편하는 한편 표준거래계약서 제도화를 통해 거래 
관행을 개선할 방침임

 �(’25년 12월 기준) 8대 특·광역시 소고기 등심, 돼지고기 삼겹살, 닭고기 육계 소비자 가격 정보

 �(전국 기준 평균가) 소고기 등심: 9,834원 / 돼지 삼겹살: 2,637원 / 육계 평균가: 5,561원



축산유통정보 정육점 홍보 쉽게 따라하기

정육점 홍보 화면을 만들기 위한 준비

회원가입

세트상품

대표품목

매장 특장점

내/외부 사진

할인행사

사이트 접속 

로그인

http://www.ekapepia.com/entrpPrice/login.do

메뉴 - 홍보관리 자료 입력/등록➡

⬇

연간 4.6백만명이 방문하는 축산유통정보 
홈페이지 및 앱 ‘여기고기’ 메뉴에서

소비자들에게 점포의 특장점 등의 홍보 가능 

01. 점포 홍보 자료 준비하기

02. 점포 홍보자료 등록하기

03. 축산유통정보 ‘여기고기’에 점포 홍보 


